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Objective: Political participation is a conscious matter; that is, it 

requires information and awareness, and it is also based on 

socialization. Individuals’ participation in political affairs, as a 

behavior, first requires obtaining information, developing awareness, 

and learning about its importance and how it is carried out. However, 

not everyone who acquires a basic understanding of political 

participation will necessarily engage in it, because the chain of 

occurrence of a particular behavior, such as political participation, 

fundamentally requires consideration of the individual’s skills and 

available resources. A review of the level of public participation in 

some political arenas indicates that the issue of political participation 

is today raised as a serious problem for the Islamic Republic system. 

For example, the results of the twelfth term of the Islamic Consultative 

Assembly elections and the fourteenth presidential election in the first 

round, in terms of public participation, were among the lowest-turnout 

election periods in the history of the Islamic Republic, such that only 

about 40 percent of eligible voters participated in these elections. Of 

course, this decline in participation can also be influenced by other 

factors, such as economic problems, generational gaps, and so on; 

however, the role of media affiliated with the opposing front cannot be 

ignored. Given the high percentage of youth in the population of the 

country and the city of Tehran, and their importance in social and 

political structures, examining their views and political orientations is 

very necessary, because their decisions can have broad effects on the 

country’s political future. Therefore, in the course of this research, it 

has been decided to examine individuals’ participation in political 

affairs and its relationship with the use of various media, both domestic 

and foreign.  Thus, the main research questions can be considered as 

follows:  What is the relationship between media consumption and 

political participation among the youth of Tehran?  What is the level of 

media consumption among the youth of Tehran?  What is the level of 

political participation among the youth of Tehran? 

Methodology: This research, in terms of approach, is among 

descriptive (correlational) studies; in terms of data collection method, 

it is among survey studies; in terms of purpose, it is among applied 

research; and in terms of measurement and analysis method, it is 

among quantitative studies. To conduct the research, first, a hypothesis 

was proposed using theoretical foundations and the results of previous 

studies. Then, using the survey method and a questionnaire, data were 

collected, and subsequently, the available data were analyzed using 
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statistical methods. The statistical population of this research consists 

of all youth aged 18 to 35 in the city of Tehran who reside in the 22 

districts of this city. According to the 2016 census of the Statistical 

Center of Iran and taking into account annual growth up to 2023, the 

population of these individuals is approximately 3,592,535 people. The 

Cochran formula was used to determine the sample size. Based on this, 

the sample size was calculated as 384 people. For sampling, the non-

probability quota method was used. For this purpose, first, the city of 

Tehran was divided, according to municipal divisions, into five main 

zones: North (districts 1, 3, and 4), East (districts 8, 13, 14, 15, and 

16), South (districts 17, 18, 19, and 20), West (districts 2, 5, 9, 21, and 

22), and Center (districts 6, 7, 10, 11, and 12). Then, the population 

was divided into 60 sub-units based on three variables: gender, age 

group, and zone of residence, and the sample size of each was 

calculated by multiplying the sample proportion by the number of that 

unit. Data analysis in this research was carried out using statistical 

methods and SPSS software version 26. For this purpose, after 

extracting and coding the data, statistical operations were performed in 

two parts: in the first part, findings were described using frequency 

distribution tables, mean index, and kurtosis and skewness 

coefficients. In the second part, given the normality and level of 

measurement of the data, the relationship between independent and 

dependent variables was examined using parametric tests such as the 

Pearson correlation coefficient and the F-test . 

Findings: Individuals’ participation in political affairs can be 

influenced by various factors, each of which in turn affects its extent. 

Among these factors, one can mention the role of the media, which by 

influencing their audiences can determine their attitudes and 

behaviors. Therefore, in the present research, it was initially decided 

to examine the relationship between total media consumption (both 

domestic and foreign) and political participation.  The results of the 

research in this regard indicated that, contrary to expectation, no 

correlation was observed between these two variables. In other words, 

the mere duration of using different media cannot have an effect on 

individuals’ political participation. This finding was not consistent 

with the results of the studies by Shakeri (2022) and Ghazi (2016), 

because in the aforementioned cases, the existence of a direct 

relationship in this regard had been emphasized. However, in this 

research, the existence of this relationship was not confirmed. On the 

other hand, this finding was not consistent with what was presented 

regarding Daniel Lerner’s theory. According to this theory, an increase 

in media consumption leads to an increase in awareness and, 

consequently, political participation. However, this research showed 

that the existence of this relationship was not confirmed. This point, 

which indicates the complexity of the process of media influence on 

individuals’ political behaviors, confirms that not every type of media 

consumption can necessarily be associated with an increase in political 

participation.  Following this result, the media under study were 

divided into two categories—domestic and foreign media—based on 

their affiliation with the political structure, and subsequently, the 

correlation between the use of each of these two categories of media 
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and political participation was examined. The results of the tests of the 

aforementioned relationships indicate that there is a direct correlation 

between the extent of use of total domestic media and political 

participation. However, this relationship for the use of total foreign 

media with political participation is of an inverse correlation type. On 

this basis, it can be understood that what affects the level of 

individuals’ political participation is not merely the extent of use, but 

rather the type of media in terms of their affiliation with political 

structures and, consequently, the content published by them. 

Conclusion:  indicate that although there is no correlation between 

total media consumption and political participation, this relationship is 

observed separately for the use of domestic and foreign media. The use 

of domestic media has a positive correlation with political 

participation, while the use of foreign media has a negative 

correlation.  Based on these findings, it can be concluded that what 

affects the level of political participation of individuals is the media's 

dependence on the political structure and, consequently, the content 

provided by different media. Simply the amount of time spent using 

the media cannot be considered a determining factor in this regard. 
Cite this article: Alamdari, A & rezaeian, M. (2026). Investigating media consumption and its relationship with the political 

participation of young people in Tehran.  Biopolitics and Development, 2 (2), 92-106. DOI: 
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مصرف   رسانه،  جوانان، 
مشارکت،    ،یارسانه

 .یاسیمشارکت س

 یمبتن  نکهی ا  گری به اطلاعات و شناخت دارد، و د  ازین  یعنی امر آگاهانه است؛    کی   یاسیمشارکت س  هدف:

امور س  یری پذبر جامعه  افراد در  ن  کی عنوان  به   یاسیاست. مشارکت  اول  کسب    ازمندیرفتار، در قدم 

که شناخت    یهر کس   ی آن است؛ ول  یو چگونگ  تیدر خصوص اهم  یریادگی شناخت و    جادی اطلاع، ا

بروز    رهیکار نخواهد زد؛ چراکه زنج  نی کسب کرد، ضرورتاً دست به ا  یاسیدرباره مشارکت س  یاه یاول

ها و منابع در دسترس فرد دارد  به در نظر گرفتن مهارت   ازیاساساً ن  ،یاسیمانند مشارکت س  ژه،ی و  یرفتار

مشارکت    موضوعآن است که    یای گو  ، یاسیس  یهااز عرصه   یمشارکت مردم در برخ  زانیبر م  یمرور

به   یاسیس برا   یاسلام  ینظام جمهور  یبرا  یمسئله جد  کی عنوان  امروزه  نتا  یمطرح است.    ج ی مثال، 

در    یجمهوراستی دوره انتخابات ر  نیو چهاردهم  یاسلام  یدوره انتخابات مجلس شورا  نیدوازدهم

  ی اسلام ی جمهور خ ی ارانتخابات در ت یهادوره  نی تررونقاز کم  یکی مرحله اول، از نظر مشارکت مردم، 

انتخابات شرکت کرده بودند. البته    نی در ا  طی شرا  نی درصد واجد  ٤٠تنها حدود    کهینحوبوده است؛ به 

  ز یو... ن  ینسل  یهاشکاف  ،یمانند مشکلات اقتصاد  یگری متأثر از عوامل د  تواندی کاهش مشارکت م  نی ا

ا اما در  به    یهانقش رسانه  توانینم  انیم  نی باشد؛  به    دهی مخالف را ناد  جبههوابسته  با توجه  گرفت. 

 ، یاسیو س یاجتماع یآنان در ساختارها ت یکشور و شهر تهران، و اهم  تیجوانان در جمع یدرصد بال 

  تواند یآنان م  یهایریگم یتصم  رای است؛ ز  یضرور  اریها بسآن   یاس یس  یهاشی و گرا  هادگاهی د  یبررس

آ  یاگسترده   راتیتأث ازا  اشتهکشور د  یاسیس  ندهی بر  با   قیتحق  نی ا  انی در جر  رو،نی باشد.  آن شده  بر 

امور س  یبررس از رسانه  ،یاسیمشارکت افراد در  با استفاده  از داخل  یهابه رابطه آن  و    یمختلف اعم 

 ی ارابطه   چه :عبارت از آن دانست که   توانی را م  ق یتحق  یاصل  یهاپرسش  ن،ی بنابرا.پرداخته شود   یخارج

مصرف رسانه جوانان   زانیمجوانان شهر تهران وجود دارد؟  یاسیو  مشارکت س   یابین مصرف رسانه

  است؟  یجوانان شهر تهران در چه سطح یاسیمشارکت س  زانیم است؟ زانیشهر تهران به چه م

در    ی(، از لحاظ روش گردآوری)همبستگ  یفیدر زمره مطالعات توص  کردی از نظر رو  قیتحق   نی ا    روش:

  ل یو از لحاظ روش سنجش و تحل  ی کاربرد  قاتیتحق  فی از نظر هدف در رد  ،یشی مایپ  قاتیزمره تحق

 ن،یشیپمطالعات    جی و نتا  ینظر  ی ابتدا با استفاده از مبان  ق،یانجام تحق  یقرار دارد. برا  یکم  قاتیجز تحق

ارائه فرض به  پ  هینسبت  از روش  با استفاده  از آن  ابزار پرسش   شیمایاقدام شد. پس  به و  نامه، نسبت 

دادهداده   یگردآور سپس،  و  شده  مبادرت  روش   یهاها  از  استفاده  با  مورد    ،یآمار  یهاموجود 

سال شهر تهران    ٣٥تا    ١٨قرار گرفت. جامعه آماری این تحقیق عبارت از کلیه جوانان    لیوتحلهی تجز

مرکز    ١٣9٥سال   یگانه این شهر سکونت دارند. جمعیت این افراد طبق سرشمار   ٢٢است که در مناطق 

حجم   نییتع ینفر است. برا  ٣٥9٢٥٣٥، حدود  ١٤٠٢تا سال  انهیو با در نظر گرفتن رشد سال رانی آمار ا

. برای  د ی نفر محاسبه گرد  ٣٨٤ مونهتعداد افراد ن  اساسن ی نمونه از فرمول کوکران استفاده شده است. برا
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استفاده شد به این منظور  ابتدا شهر تهران با توجه به    یاه یسهم  یراحتمال یاز روش غ  یریگانجام نمونه 

(، جنوب  ١٦و   ٨،١٣،١٤،١٥(، شرق )مناطق  ٤و  ١،٣: شمال)مناطق یبه پنج پهنه اصل   یشهردار   ماتیتقس

مرکز)مناطق  ٢٢و  ٢،٥،9،٢١(، غرب )مناطق  ٢٠و  ١٧،١٨،١9)مناطق   تقس١٢و   ٦،٧،١٠،١١( و  شد.    می( 

واحد فرعی تقسیم و    ٦٠سپس جامعه بر حسب سه متغیر جنس، گروه سنی و پهنه محل سکونت به  

ها داده  لیوتحله ی حجم نمونه هر یک با استفاده از ضرب نسبت نمونه در تعداد آن واحد، محاسبه شد.تجز

ا آمار  نی در  با استفاد  ی پژوهش به روش  گرفته است.  صورت   ٢٦نسخه    اساسیپافزار اس از نرم   هو 

در دو بخش انجام شده است: در بخش   یآمار  اتیها، عملداده  یظور پس از استخراج و کدگذارمن  نی بد

 ف یبه توص  یو چولگ  یدگیکش  بی و ضر  ن یانگیشاخص م  ،یفراوان  عی توز  یهااول با استفاده از جدول

باتوجه  هاافتهی  دوم  بخش  در  شد.  اندازهمبادرت  سطح  و  بودن  نرمال  از داده  یریگبه  استفاده  با  ها، 

مستقل    یرهایمتغ  نیرابطه ب  ی، به بررس Fو آزمون  رسونیپ  یهمبستگ  بی ضر  رینظ  کی پارامتر  یهاآزمون 

 .و وابسته پرداخته شد

به نوبه خود    کی باشد که هر    یمتأثر از عوامل گوناگون  تواندی م  یاسیمشارکت افراد در امور س  ها:یافته 

 نیبر مخاطب  ریها اشاره کرد که با تأثبه نقش رسانه  توانی عوامل م  نی آن اثرگذار است. از جمله ا  زانیبر م

پژوهش حاضر بر آن   انی در جر  رو،نی آنان باشند. ازا  یها و رفتارهانگرش  کنندهنییتع  توانندیخود م

 یاسی( و مشارکت سیو خارج  ی)اعم از داخل  یامجموع مصرف رسانه   نیرابطه ب  یشده تا بدواً به بررس

دو   نی ا  نیب  یآن بود که برخلاف انتظار، رابطه همبستگ  یای باره گو  ن ی در ا  قیتحق  جی نتا.پرداخته شود

در    یریتأث  تواندی مختلف نم  یهازمان استفاده از رسانهصرف مدت   گر،ی د  ریملاحظه نشد. به تعب  ریمتغ

قرار نگرفت. از    دییرابطه مورد تأ  نی وجود ا  ق،یتحق  نی آنکه در اافراد داشته باشد. حال  یاسیمشارکت س

  ه، ی نظر  نی نداشت. بر اساس ا  ی لرنر آورده شد، همخوان  لیدان  هی با آنچه درباره نظر  افتهی   نی ا  گر،ی د  یسو

افزا  یامصرف رسانه   شی افزا به  نت  یآگاه  شی منجر  ا. حال شودیم  یاسیمشارکت س  جهیو در   نی آنکه 

  ند ی فرا  یدگیچیاز پ  ینکته که حاک  نی قرار نگرفت. ا  دییرابطه مورد تأ  نی پژوهش نشان داد که وجود ا

 ی اهر نوع مصرف رسانه   توانی آن است که لزوماً نم  دی افراد است، مؤ  یاسیس  یها بر رفتارهارسانه  ریتأث

مورد مطالعه بر    یهارسانه   ادشده،ی   جهیحصول نت  یدر پ.مرتبط دانست   یاسیمشارکت س  شی را به افزا

شد و متعاقب آن،    میتقس  یو خارج  یداخل  یهابه دو دسته رسانه  یاسیبه ساختار س  یحسب وابستگ

قرار    یمورد بررس  یاسیاز دو دسته رسانه مذکور با مشارکت س  کی استفاده از هر    نیب  یرابطه همبستگ

با  یداخل یهااستفاده از مجموع رسانه زانیم نیآن است که ب یای گو ادشدهی آزمون روابط  جی گرفت. نتا

رابطه در مورد استفاده از مجموع    نی آنکه اوجود دارد. حال   میمستق  یرابطه همبستگ  ،یاسیمشارکت س

که    افتی در  توانیم  هی پا  نی معکوس است. بر ا  یاز نوع همبستگ  ،یاس یبا مشارکت س  یخارج  یهارسانه

ها از نظر  استفاده، بلکه نوع رسانه  زانیافراد اثرگذار است، نه صرف م  یاسیمشارکت س  زانیآنچه در م

 .هاستآن   یمنتشره از سو یتبع آن، محتواو به یاسیس یبه ساختارها یوابستگ

 نی ا  یوجود ندارد ول  یرابطه همبستگ  یاسیو مشارکت س  یامجموع مصرف رسانه  نیهرچند ب  نتیجه:

از رسانه ملاحضه   یاسیبا مشارکت س  یو خارج  یداخل  یهارابطه به طور جداگانه در مورد استفاده 

  ه و استفاد  میمستق  یهمبستگ  یدارا   یاسیبا مشارکت س  یداخل  یهاکه استفاده از رسانه  یبه نحو  شودیم

ا  یهمبستگ  یدارا  یاسیبا مشارکت س   یخارج  یهااز رسانه  بر  است.    جه ینت  توانی م  هی پا  نی معکوس 

و به تبع آن    یاسیرسانه به ساختار س  یافراد اثرگذار است وابستگ  یاسیمشارکت س  زانیگرفت آنچه بر م
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 تواندینم  هامختلف است. و صرف مدت زمان استفاده از رسانه  یهارسانه   یارائه شده از سو  یمحتوا

 محسوب شود.  بارهنی درا کنندهنییتع یعامل

   .١٠٦-9٢(،  ٢)  ٢،  زیست سیاست و توسعه.  یاسیمشارکت سمصرف رسانه جوانان شهر تهران و رابطه آن با    (.١٤٠٥).  مجید،  رضائیانو    آرش،  علمداری  استناد:

 10.22034/jbpd.2025.143022.1018DOI: 
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 .مقدمه1

  ی اسیموضوع مشارکت س  ،یسالربر مردم  یمبتن  یاسی س  یهانظام  ییو برپا  یاستبداد  یهاحکومت  یبرانداز   یدر پ

اهم از  جامعه  س  ی خاص  تیافراد  مشارکت  است.  شده  معنا  یاسیبرخوردار  سازمان  یبه  درباره    افتهیکوشش  مردم 

فعالنه حضور داشته و    هایگذاراستیجامعه و س  یاسی مردم در انتخاب رهبران س  یعنیاست؛    استیحکومت و س

  دیی مردم با انتخاب رهبران و تأ  گر،یدعبارت. بهکنندیاحساس نم  گانه یآن ب  ی هااستیخود را نسبت به حکومت و س 

 ی عنیامر آگاهانه است؛    ک ی  یاسیمشارکت س(.  Rush, 2008: 132)  رندیگیآن را بر عهده م  تیدولت، هدا  استیس

عنوان  به  یاسیاست. مشارکت افراد در امور س  یری پذ بر جامعه  یمبتن  نکهیا  گریدارد، و د  اخت به اطلاعات و شن  ازین

 یآن است؛ ول یو چگونگ تیدر خصوص اهم یریادگیشناخت و  جادی کسب اطلاع، ا  ازمندیرفتار، در قدم اول ن کی

 رهی نخواهد زد؛ چراکه زنج ارک نیکسب کرد، ضرورتاً دست به ا یاسیدرباره مشارکت س یاهیکه شناخت اول یهر کس

رفتار  س  ژه،یو  یبروز  مشارکت  ن  ،یاسیمانند  مهارت  از یاساساً  گرفتن  نظر  در  دارد  به  فرد  دسترس  در  منابع  و  ها 

(Bashirieh, 2003:375  .)آن   زانیبر م  یاست و عوامل مختلف  ر یامر متغ  کی  یاس یگفت مشارکت س  توانیم  هیپا  نیبر ا

ا جمله  از  رسانه  توان یم عوامل    نیمؤثرند.  نقش  دنبه  در  چراکه  کرد؛  اشاره  رسانه  ،یکنون  ی ای ها  نقش    یا مصرف 

  ی زندگ  یهاحوزه  توانندیروزمره م   یها با حضور خود در زندگافراد دارد. رسانه  ی و رفتارها  هاشیدر گرا  یر یانکارناپذ 

  یها. در عرصهکنندیم  لی تبد  یرا به خصوص  یو عموم  یرا به عموم  یخصوص  یهاها حوزهرا دگرگون کنند. رسانه

  ی سازفرهنگ  ت یداشته باشند؛ از مسئول  ی مؤثر  ینقش و کارکردها   توانند یم  یجمعارتباط  لیوسا  زی ن  یاس ی و س  ی فرهنگ

ترو تا  نهاد   تیتقو  ج،یگرفته  باورها و رفتارها آموزه  یساز نهیو  راد  یها،    و،یخاص و مطلوب در جامعه. مخصوصاً 

  یا العادهو توان فوق  تی ظرف  ،یجمعارتباط  لی وسا  انیکه در م  یاجتماع  یها شبکه  ریاخ  ی ها دههو در    نمایو س  ونیزی تلو

 .(Salem-Qahfarokhi et al, 2019: 5اند )کرده فایا یفرهنگ  یو مصرف الگوها دیدر تول

  ی دی کل  ینقش  ،یاسیس   یرخدادها  ایدر زمان انتخابات    ژهیوبه  ،یبه افکار عموم  یده در جهت  توانندیم  هارسانه

قادرند برداشت مردم از اوضاع    ،یاسیس  ی هالیو تحل  عیبا پوشش گسترده وقا   یو خارج  یداخل   یها داشته باشند. رسانه

،  ١٤٠١سال   یهایمثال، در ناآرامعنوانقرار دهند. به  ریتأث حترا ت  یاسی س  یها و رفتارها دهند و نگرش  ریی کشور را تغ

رسانه تصو  یا پوشش  انتقال  و  اعتراضات  از  وضع  رهیت   یری گسترده  ا  تیاز  سبب  ب  جادی کشور،  و    یاعتمادیحس 

م  یزدگدل  ا  انیدر  شد.  م  نیجوانان  خود  نوبه  به  س  تواندیموضوع  مشارکت  کاهش  دور  یاسیبه  از    یو  جوانان 

 .منجر شود یریگمیتصم  یندها یفرا

برپا   رانی در ا  یانقلاب اسلام  یر یگبر نحوه شکل  یمرور  با   افت یدر  توانیبرخاسته از آن، م  یاسینظام س  ییو 

به دست    ،یاسیامور س  ژهیومختلف، به  یها خود را از مشارکت گسترده مردم در عرصه  تیمشروع  یاسلام  یجمهور

خود    یو خارج  یداخل  نیدر برابر مخالف  تواند یباشد، م  یمردم  تیبه حما  ینظام متک   نیکه ا  ی آورده است و تا زمان

مختلف، همواره درصدد از    ی هاانقلاب، با استفاده از روش  یروزیپ  یجبهه مخالف از ابتدا  رو،نی. ازادینما  یستادگیا

 .پشتوانه مهم بوده است نیبردن ا نیب

نظام، از    ی کاستن از پشتوانه مردم  یاز آن است که برا  یچهار دهه گذشته، حاک  یجبهه ط  نیاقدامات ا  یبررس

  ی ها اقوام مختلف پرداخته و با استفاده از گسست  کیاز موارد، به تحر  یمختلف استفاده شده است. در برخ  یهاروش
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درون نظام،    یاسیس  یهاانی با استفاده از اختلافات جر  گر،ید  یکرده است. در برخ  بیترغ  یطلبهیها را به تجزآن  ،یقوم

  گر ید  یهاانیاز آن و مقابله با جر  تیافراد را به حما  ان، یجر  کیاز    یضمن  تیتفرقه کرده و با حما  جادیدر ا  یسع

 .واداشته است 

معطوف به برحذر    یی از سو شتریاقدامات ب نیآن است که ا  یا یگو  ر،ی چند سال اخ ی بر اقدامات دشمن ط  یمرور

  ی اس یس  یهاتیافراد را به شرکت در فعال  گر،ید  یمند شده و از سوقانون  یاسیداشتن مردم از مشارکت در امور س

مردم به    بی مند و ترغقانون  یاس یاز مشارکت س  کاستن  یمورد استفاده برا   ی . از جمله ابزارهاکندیم  بی ترغ  یرقانونیغ

  ف ی صور مختلف درصدد تضعتحت کنترل خود است که به  یها از رسانه  ییجوبهره  ،یرقانون ی غ  ی هاتیشرکت در فعال

 .نسل جوان، هستند انیدر م ژهیونظام، به یپشتوانه مردم

به نظام جمهور   یهارسانه  ان،یم  نیاست در ا  یهیبد به  کاریب  زی ن  یاسلام  یوابسته  تأثنمانده و    ر ی منظور کاهش 

به    توانی. با توجه به آنچه گفته شد، مپردازندیم  یاسیمردم به شرکت در امور س   قیو تشو  بیالقائات دشمن، به ترغ 

  ن یرا بر مخاطب  ر یتأث  نیشتر یخواهد بود که بتواند ب  یانینبرد، جر   روزی پ  ان،ی م  ن یبرد که در ا  ی پ  ی انبرد رسانه  کیوجود  

 .خود بگذارد

  ت ی سؤال بردن مشروع  رینسل جوان، علاوه بر ز  ژه یومردم، به  یاسیسالر، کاهش مشارکت سمردم  ی هانظام  در

  ی طور خاص برا مسئله به  نی. انجامدیب  یکشور در سطح جهان  یاسی به کاهش اعتبار س  تواندینظام در داخل کشور، م

برخوردار است. عدم    ییبال   تیخود در منطقه و جهان است، از اهم  گاهیجا  تیکه به دنبال تثب رانیا یاسلام  یجمهور

که    دهندیمدرن نشان م  یتیامن  یهالیبه همراه داشته باشد. تحل  یجد  یدات یتهد  تواندیم  استیمشارکت مردم در س

 انی فاصله م  شیو افزا  یاس ی. کاهش مشارکت سستا  یمل   تیاز ارکان امن  یکی  ،یمردم  تیو حما  یاس یس  تیمشروع

م  حکومت،  و  تشد  یاجتماع  ی هاشکاف  تواندیجوانان  زم  دی را  و  برا  نهیکرده  تهد  یرا  مانند    یداخل  دات یبروز 

 .فراهم کند  یجنگ داخل ی و حت یطلبهیتجز ،ییگراافراط

  یاسیآن است که موضوع مشارکت س  یایگو  ،یاسی س  یها از عرصه  یمشارکت مردم در برخ  زانی بر م  یمرور

دوره انتخابات    نیدوازدهم  جی مثال، نتا  یمطرح است. برا  یاسلام  ینظام جمهور  یبرا   یمسئله جد   کیعنوان  امروزه به

از    یکیاول، از نظر مشارکت مردم،    له در مرح  یجمهوراستیدوره انتخابات ر  نیو چهاردهم  ی اسلام  یمجلس شورا 

تار  ی هادوره  نیتررونقکم به  ی اسلام  یجمهور   خیانتخابات در    ن ی درصد واجد  ٤٠تنها حدود    کهینحوبوده است؛ 

مانند مشکلات    یگریمتأثر از عوامل د  تواندیکاهش مشارکت م  نیانتخابات شرکت کرده بودند. البته ا  نیدر ا  طیشرا

 دهی وابسته به جبهه مخالف را ناد  یها نقش رسانه  توانینم  انیم  نیباشد؛ اما در ا  زیو... ن  ینسل  یها شکاف  ،یاقتصاد

و   ی اجتماع  یآنان در ساختارها  تیکشور و شهر تهران، و اهم  تیجوانان در جمع  یتوجه به درصد بال  با  .گرفت

  رات یتأث  تواند یآنان م  یها یریگمیتصم  را ی است؛ ز  یضرور  اریها بسآن  یاسی س  یها شی و گرا  هادگاهی د  یبررس  ،یاس یس

مشارکت افراد در    ی بر آن شده با بررس  قیتحق  نیان ایدر جر  رو،نیکشور داشته باشد. ازا  یاسیس  ندهیبر آ  یاگسترده

 .پرداخته شود یو خارج یمختلف اعم از داخل  یهابه رابطه آن با استفاده از رسانه ،یاسیامور س

 عبارت از آن دانست که:  توانیرا م  قیتحق   یاصل یها پرسش ن،یبنابرا

 جوانان شهر تهران وجود دارد؟  یاسی و  مشارکت س یا بین مصرف رسانه یا چه رابطه
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 است؟  زانیمصرف رسانه جوانان شهر تهران به چه م  زانیم

  است؟  یجوانان شهر تهران در چه سطح یاسی مشارکت س  زانیم

  از  دودسته رسانه  کی استفاده از هر  نیوجود رابطه ب  توانی، میو خارج  یداخل  یها به تعدد و تنوع رسانه  توجه  با

 مطرح کرد.  یپرسش فرع کی عنوان را به یاسیمذکور با مشارکت س

 . مبانی نظری  2

ا بررس  نیدر  به  از سو  یهاهی نظر  یقسمت  تأثصاحب  یبرخ  هیمطرح  و  باره رسانه  در  گرا  رینظران  بر  و    هاشیآن 

 .شودیمپرداخته   نیطبمخا  یرفتارها 

 در مورد توسعه 1دانیل لرنر  نظریه. 1.2

لزم را    نهیارتباطات، زم  یبخشتوسعه  هیو توسعه دارد. به اعتقاد او، طرح نظر  یفرد  رات ییبر تغ  یمبتن  یات ی لرنر نظر

 .آوردیبه وجود م یتحرک اجتماع  جادی منظور اافراد به  یو رفتار یتحرک روح  یبرا

بر اساس    انه«یخاورم  ینوساز  ،ی»گذر از نظام سنت  هیبا طرح نظر  یلرنر، چهار مرحله مطرح است. و  یالگو  در

عامل    یکه ارتباطات جمع  ردیگیم   جهیاردن و لبنان، نت  ه،ی مصر، سور  ه، یترک  ران،یا  یو پژوهش خود در کشورها  قی تحق

تبد  «یمهم تحرک جوامع »سنت از حالت سنتانسان  لیو    ،ییای تحرک جغراف  نه،یزم   نیدر ا  یبه متجدد است. و  یها 

جهان   یکشورها  یمراحل نوساز نیتررا مهم  یاسیو س یو مشارکت اقتصاد   یجمع  یها استفاده از رسانه  ،یسوادآموز 

 اند از: مراحل عبارت نی. ادی نمایم  یسوم معرف

هر جامعه برای نوسازی باید به نسبت معینی از شهرنشینی عبور کند. به نظر او هر گاه   تحرک جغرافیایی:  -١

رود  هزار نفر بکشاند، روند توسعه کند پیش می  ٥٠درصد جمعیت خود را به شهرهای بیش از    ١٠جامعه ای بیش از  

کند  درصد تجاوز کند، روند نوسازی با میزان برابری از افزایش جامعه رشد می   ٢٥و حال آنکه اگر این میزان از رقم  

 شود. و موجب ارتقای آموزش و پرورش می گردد و از اینجا مرحله دوم توسعه آغاز می

سازد و نیاز  مهاجرت افراد به شهرها، نیازهای شغلی جدید و مناسبات اجتماعی را متحول می سواد آموزی:  -٢

 کند. به علم اندوزی را در زندگی شهری ایجاد می

کند و همدلی را که  ها را بیشتر می استفاده از رسانه ها: افزایش سطح معلومات افراد، امکان استفاده از رسانه  -٣

 سازد. همانند جویی و به کار گیری شیوه زیست جوامع غربی است، میسر می

گیری از رسانه ها، تحول درک افراد و شناخت جامعه و آگاهی سیاسی  مشارکت اقتصادی و سیاسی: با بهره  -٤

 نماید.بیشتر گشته، مشارکت اقتصادی و دخالت در سرنوشت سیاسی را برای افراد ضروری می 

است و در    ی ( مبتنی )نوساز  ونی زاسیمدرن  ی شدت بر مبانبه  ه ینظر  ن یبر آن است که ا  دهی از منتقدان را عق  یبرخ

  شتر یب  هینظر  نیمعتقدند که در ا  ی برخ  ن،یجوامع کمتر توجه شده است. همچن  یو اجتماع  ی فرهنگ  ی هایژگیآن به و

از کشورها  اطلاعات  انتقال  تأکدرحال   یبه کشورها   افتهیتوسعه  یبه  موارد  دی توسعه  به  و  قب  یشده  مشارکت    لیاز 

 .کمتر پرداخته شده است یعادلنه و عدالت اجتماع

 
1 Daniel lerner 
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 نظریه استفاده و رضامندی. 2.2

همانند    یقدمت  باًیدارد تقر  یتک مخاطبان بستگتک  یهازهی انگ  ایآرزو    از،ی ن  ،یباور که استفاده از رسانه به خرسند  نیا

  ی که منشأ اجتماع  رند یگیشکل م   یفرد   ق یو سلا  ق یعلا  ازها، ی شباهت ن  یدارد. مخاطبان اغلب بر مبنا   یپژوهخود رسانه

 :McQuail, 2003است )  «یرضامند   وبا نام »استفاده    ی تفکر متعلق به مکتب پژوهش  وهیش  نیدارد ا  ی شناختروان  ای

است که    یجمعارتباط  لی وسا  ریو محدود بودن تأث  نشی گز  هینظر  میتوسعه و تعم  «یورو بهره  ی(. »رضامند103-104

به دنبال    کردیرو  نیانتخاب کند. ا  یارتباط  لهیرا و از کدام وس  یا چه برنامه  ردیگیم  می معتقد است مخاطب خود تصم

و بدان    د یبه طرق مختلف و اشکال گوناگون از رسانه استفاده نما  داردیاست که مخاطب را وام  یی هازهیعلل و انگ 

ارضا   لهیوس اصل  یبه  و هدف  بپردازد  در  یدر چگونگ  قی تحق  یخود  ش  افتیانتخاب،  مخاطبان  عکس  وهی و  العمل 

انتقادات    ،یدر مطالعات ارتباط  یاستفاده و رضامند  هیرغم کاربرد گسترده نظر(. بهHormoz, 2000: 147هاست )رسانه

که    کندیفرض م   هینظر  ن یابر انتخاب آگاهانه اشاره کرد    د یبه تأک  توان یبر آن وارد شده است. از آن جمله م  یچند

از موارد امکان دارد افراد   یار یآنکه در بس، حال پردازدیبه انتخاب رسانه م  ی صورت آگاهانه و ارادمخاطب همواره به

ها است  رسانه  یمنف  راتیعدم توجه به تأث  از انتقادات وارده  گرید  یکی  .ها استفاده کنند اجبار از رسانه  ا یبه سبب عادت  

ها را کمتر در نظر  رسانه  یاحتمال   یمنف   رات یمثبت مصرف رسانه تمرکز دارد و تأث  یها بر جنبه  هینظر  ن یدر واقع  ا

  ن یمخاطب یمندتیمخاطب است. رضا یتمند یدر سنجش رضا یدگیچی پ هینظر نیوارده بر ا ینقدها گری. از دردیگیم

  ی ر یگاندازه  تواندینکته م  نیمتفاوت باشد، و ا  یو اجتماع  یروان  طیبه شراها ممکن است باتوجهدر استفاده از رسانه

 سازد.آن را دشوار  قیدق

 ی ری پذجامعهنظریه یادگیری اجتماعی و . 2.٣

و مشاهده   یاجتماع طیتعامل با مح قیها از طرانسان یر یادگینحوه  حیآلبرت باندورا به توض یاجتماع یریادگی  هینظر

دارد و برخلاف   دی تأک  یر یادگیدر    یو اجتماع  یشناخت  ی ندها یفرآ  تیبر اهم  هینظر  نیپرداخته است. ا  گرانید  یرفتارها 

از    توانندیمعتقد است که افراد م   یوداشتند،    دی تأک  هیتنب   ای   تیتقو  قیاز طر  یریادگیکه بر    یسنت  یرفتار   یهاهینظر

  ق یکه افراد از طر  دهدیم   حیدر کتاب خود توض  باندورا .رندیبگ  ادی  زی ( نیساز)مدل   گرانید  یمشاهده رفتارها  قیطر

که چه    رندیگیم  ادیها باشند(  رسانه  یحت  ای  یعموم  یهاتیها، شخصانسان  توانندی)که م  یاجتماع  یهامدل   یمشاهده

  زش، یگرفتارها، و ان  یمانند توجه، حفظ و بازساز  یدرون  یندهاینامناسب است. فرآ  ییمناسب و چه رفتارها   ییرفتارها

مشاهده    قی از طر  یریادگی مفهوم    یو(٤٠_ ٤٥ماهر، ص    فرهاد، به نقل از  ١٣٧٢اندورا،  دارند. )   یری ادگیدر    ینقش مهم

  ی ریادگیبه    رد،یقرار گ  ی ری ادگی  تیدر موقع  ماًیخود مستق  نکهیکننده بدون اکه در آن فرد مشاهده  دهدیم  حی را توض

  ق یشده از طرآموخته  یرفتارها  فیتضع  ای   تیدر تقو  هاهی ها و تنبپاداش  تیباندورا بر اهم  ن،ی. علاوه بر اابدییدست م

 . کندیم  دی أکمشاهده ت 

خود   طیمح ری ها نه تنها تحت تأثمعنا که انسان نی به ا کند،یم د یتأک ی باندورا بر مفهوم کارکرد شخص ت،ی نها در

مطرح شده است که از    ی انتقادات مختلف  زیشده ن   ادی  هی نقش فعال دارند.در نظر  زیآن ن  رییبلکه در تغ  رند،یگیقرار م

  ی رونیبه نقش عوامل ب  شتریب  هینظر  نیدر ا  گریدعبارتاشاره کرد. به  یفرد  یها به تفاوت  یتوجهیببه    توانیجمله آن م

انگ  دی تأک  یو اجتماع به نقش  تفاوت  یدرون  یها زهی شده و کمتر  توجه کرده است.    یتیشخص  ی هاو  دافراد    گر یاز 
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  ر یها و سارسانه یاثرگذار  قی از مواقع سنجش دق یاشاره کرد. در برخ یکمبود شواهد تجرب به توانیوارده، م ینقدها

 نباشد.  ری پذ میتعم  میدشوار است و شواهد موجود امکان دارد به طور مستق  یر یپذ و جامعه  یریادگی بر    ی عوامل اجتماع

احتمال    هینظر نیدر ا گرید ریاست. به تعب هینظر نیر از انتقادات وارده بر اگید یکی یفرهنگ  یهابه تفاوت یتوجهیب

 .در نظر گرفته نشود یو زبان ی ، قومیفرهنگ یها دارد تفاوت

  ک ی آن را    توانیم  رونینظران استوار شده است ازاصاحب  یاز آرا   یاپژوهش بر مجموعه  نیا  ه یچارچوب نظر

  ی و رفتارها هاشی بر گرا تواندیمختلف م یها مذکور استفاده از رسانه یها هیدانست. برحسب نظر یقی چهارچوب تلف

افراد   ی امتأثر از مصرف رسانه  تواند یاست که م  یاجتماع  ی از جمله رفتارها  یاس یمخاطبان مؤثر باشد. مشارکت س

جوانان    یا مصرف رسانه  نیب  رسد یبه نظر م  ارائه کرد:  ر یصورت زپژوهش را به  یاصل  ه یفرض  توان یم  ه یپا  نیباشد. بر ا

آنان در امور س تهران و مشارکت  تنوع رسانه  وجود دارد.  یرابطه همبستگ  یاسی شهر  به تعدد و  و    یداخل  یها نظر 

مطرح   یفرع  هیفرض  کیعنوان  را به  یاسی شده با مشارکت س  ادی  یهااز رسانه  کیهر    نیوجود رابطه ب  توانی، میخارج

 .کرد

 شناسی  روش . ٣

 ، یشیمایپ  قاتیدر زمره تحق   یاز لحاظ روش گردآور  ،(ی)همبستگ   یفیدر زمره مطالعات توص  کردیاز نظر رو  ق یتحق  نیا

انجام    یقرار دارد. برا  یکم  قاتیجز تحق  لیسنجش و تحلروش  و از لحاظ    یکاربرد  قاتیتحق   فیاز نظر هدف در رد

اقدام شد. پس از آن با استفاده از    ه ی، نسبت به ارائه فرضنیشیمطالعات پ  ج یو نتا  ینظر  یابتدا با استفاده از مبان  ق،ی تحق

پ ابزار پرسش  ش ی مایروش  به گردآورو  دادهداده  ینامه، نسبت  از    یها ها مبادرت شده و سپس،  استفاده  با  موجود 

سال شهر    ٣٥تا    ١٨جوانان  جامعه آماری این تحقیق عبارت از کلیه  قرار گرفت.    لیوتحلهی مورد تجز  ،یآمار   ی هاروش

مرکز آمار    ١٣9٥سال  یگانه این شهر سکونت دارند. جمعیت این افراد طبق سرشمار   ٢٢تهران است که در مناطق  

حجم نمونه از فرمول    نیی تع  یبرانفر است.     ٣٥9٢٥٣٥ ، حدود١٤٠٢تا سال    انهیو با در نظر گرفتن رشد سال  رانیا

از روش    یر یگ. برای انجام نمونهدینفر محاسبه گرد  ٣٨٤تعداد افراد نمونه    اساسنی کوکران استفاده شده است. برا

:  یاصل  پهنه به پنج    یشهردار  ماتیابتدا شهر تهران با توجه به تقس   استفاده شد به این منظور  یا هیسهم  یراحتمالیغ

  ٢،٥،9،٢١)مناطق    غرب(،  ٢٠و  ١٧،١٨،١9)مناطق    (، جنوب١٦و  ٨،١٣،١٤،١٥)مناطق    (، شرق٤و  ١،٣شمال)مناطق  

محل    پهنهشد. سپس جامعه بر حسب سه متغیر جنس، گروه سنی و    می( تقس١٢و  ٦،٧،١٠،١١( و مرکز)مناطق  ٢٢و

واحد فرعی تقسیم و حجم نمونه هر یک با استفاده از ضرب نسبت نمونه در تعداد آن واحد، محاسبه   ٦٠سکونت به  

  آورده شده است.   ١مذکور، در جدول  یافراد نمونه در واحدها  عی توز نحوهشد. 
 و پهنه محل سکونت ی جامعه نمونه برحسب جنس، گروه سن ی فراوان عیتوز .1 جدول
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کار پرسشگر در    نیا  یدر دسترس صورت گرفت. برا   یبه صورت اتفاق  ه،یناحدر هر    یابیبه ذکر است نمونه  لزم 

نقاط    ری سا  و  پهنههر    یاصل   نیادیم  ،یارهیزنج  یهامترو، فروشگاه  یهاستگاهیها، ابوستان  رینظ   پهنهنقاط مختلف هر

  ی گردآور  ی مورد مطالعه قرار گرفتند. برا  وهر واحد، افراد انتخاب    هیو با در نظر گرفتن سهم  افته یپرتردد حضور  

نامه از نوع محقق ساخته و شامل  پرسش نینامه استفاده شده است. او ابزار پرسش  شی مایموردنظر از روش پ  یهاداده

و بخش    ی ا، بخش دوم سؤالت مربوط به مصرف رسانهیشناختتیجمع  ی هایژگیسه بخش است. بخش اول شامل و

استفاده   ی اعتبار صور روشاز   یابزار گردآور یی سنجش روا ی است. برا یاس یمشارکت س  ی ریاندازه گسوم مربوط به

سنجش    یبرا قرار گرفت.  دیی تن از داوران گذاشته شد، و مورد تأ  9نامه به معرض قضاوت  شد که ضمن آن پرسش

آن    ییایبود، پا  شتریب  ٧/٠(از  ٠/ ٧٣9مذکور)  بیکه ضرشد و با توجه به آن  استفادهکرونباخ    یآلفا   بیاز ضر  زی ن  ییایپا

 .گرفت قرار  دیییمورد تا

ا  یامصرف رسانه  به  نیدر  متغپژوهش  به  ریعنوان  است.  فعال  ی طورکلمستقل  به  رسانه  اشاره   ییهاتیمصرف 

 داکردن ی پ  یآگاه  یبرا  یو اجتماع  یجمعارتباط  لیفعالنه، هدفمند و آزادانه از وسا  یآن فرد به شکل   یکه ط  کندیم

موضوع غ  یخاص، سرگرم  یدرباره  م  رهی و  )کوثرکندیاستفاده  برا ٣٢:١٤٠٠  ،ی.  ا  ی(  زمان  مدت  ر،یمتغ  نیسنجش 

 زان یم  انیگوروز مورد پرسش قرار گرفته است. پاسخموردنظر )به طور جداگانه( در طول شبانه  یها استفاده از رسانه

به  اند. باتوجهاز پنج ساعت( مشخص کرده  شی)از اصلا تا بیادرجهپنج  وستاریپ  کیاستفاده خود از هر کدام را در قالب  

  کیهر    ازیمجموع امت  رودیرسانه موردمطالعه قرار گرفته است، انتظار م  9استفاده از  زانی م  قیتحق   نیا  انیآن که در جر

  ار یکم تا بس  اری)از بس  بازه به پنج قسمت  نیدامنه مذکور، ا  یباشد. نظر به گستردگ  ری متغ  ٤٥تا    9  نیب  انیاز پاسخگو

تقسادیز ا  رسانامیپ  ی افزارهانرمشد.    می(  سامانه  نیدر  منظور  فراهم  یهاپژوهش  تعاملات  کاربرمحور  بستر  کننده 

  رسان امی پ  افزار نرم.است  یا چندرسانه  یتبادل انواع محتواها   ق یاز طر  یو گروه  ی ارتباطات فرد  یبرقرار  یبرا   ی اجتماع

م برحسب  م  تی مالک  زانیرا  محل  و  سهام  داخل  توان یم  یزبان یبر  دودسته  خارج  یبه   زاده، حسن)  کرد  میتقس  یو 

١٧:١٣9٦  .) 

درصد سهام آن متعلق به اشخاص    ٥٠از    شیکه ب  شودیاطلاق م  یا به رسانه  یداخل  یهارسانامی اساس پ  نیبر ا

. از جمله  شودیم   یخارج  یها موارد شامل رسانه  ر یباشد. و سا  رانیبوده و محل استقرار سرور آن در کشور ا  یرانیا

کرد. شبکه های    اشارهاپ  به تلگرام و واتس  یخارج  یها رسانامیو سروش و پ  تا،بلهیبه ا  توانیم  یداخل   یهارسانامیپ
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دارند    یشباهت را به جامعه انسان   ن یشتریهستند که ب  ی اجتماع  ی پژوهش گونه ای از رسانه ها  ن یمجازی در ا  ی اجتماع

  ی فرهنگ   ،یاسی س  ،یمکان  ،یهای زمان  تیرا فارغ از محدود  گریاز افراد د  یو به فرد امکان برقراری ارتباط با شمار فراوان

بر   تیبر حسب مالک توانیم  زیرا ن  یمجاز  یاجتماع یها (. شبکه9٨:١٣9٦و همکاران،   ی)اربطان دهند یو اقتصادی م

  از  شایکه ب  یمجاز   یاجتماع  ی هاشبکه  ه یپا نیکرد. برا  می تقس  ی و خارج  یسهام و کشور محل استقرار به دودسته داخل

  ی مجاز  یقرار داشته باشد، شبکه اجتماع  رانی بوده و سرور آن در کشور ا  یرانی درصد سهام آن متعلق به اشخاص ا  ٥٠

  نستاگرام یبه ا  توانیم   یمجاز   یخارج  ی اجتماع  ی ها. از جمله شبکهشودیم  یتلق  یصورت خارج  نیا  ری و در غ  یداخل

وابسته قرار   ری پژوهش در نقش متغ نیدر ا یاسیاشاره کرد. مشارکت س کایروب ،یداخل  یو تنها شبکه اجتماع کسیو ا

فرد در سطوح مختلف فعالیت در نظام سیاسی از عدم درگیری تا داشتن مقام رسمی    رشدنیناظر بر درگ  ریمتغ  نیدارد. ا

  ،یاسیس  یهادر تشکل  تی )شامل فعال  یاز شش شاخص اصل  ریمتغ  نیسنجش ا  یبرا  .(Rush, 2008: 25سیاسی است )

و شرکت در    یمجاز   یمحتوا در فضا   د یشرکت در انتخابات، تول  ، یاسی شرکت در تظاهرات س  ،یاسیس  ی کسب آگاه

  ی تعداد   کی هر    یمذکور، برا  یها دامنه شاخص  ی( استفاده شده است. نظر به گستردگیاسیس  ی هاجلسات و مناظره

  ، یفرع  یها از شاخص  کی هر  یریگاندازه  ی)مجموعاً شانزده شاخص( در نظر گرفته شد. در ادامه برا  یشاخص فرع

پرسش متن  سؤالدر  پاسخگو  ینامه،  از  و  شده  م  انی مطرح  تا  شد  در    زانیخواسته  را  خود   فیط  کیمشارکت 

  9٦تا    ١٦  نیب  توانستیهر فرد م   ازات یمجموع امت  نکهی( مشخص کنند. نظر به اادیز  ار ی)از اصلاً تا بس  یا درجهشش

 استفاده شده است. (  ادیز اریکم تا بس اری)از بس یا درجهپنج  فیط  کیآن از  یبنددسته یباشد، برا  ریمتغ

گرفته  صورت  ٢٦نسخه    اساسیپافزار اسو با استفاده از نرم  یپژوهش به روش آمار   نیها در اداده  لیوتحلهیتجز

در دو بخش انجام شده است: در بخش اول با    یآمار   اتی ها، عملداده  یمنظور پس از استخراج و کدگذار  نیاست. بد

مبادرت شد.   هاافتهی  فیبه توص   یو چولگ  یدگیکش  بی و ضر  نیانگی شاخص م  ،یفراوان  عی توز  یها استفاده از جدول 

باتوجه دوم  بخش  اندازهدر  سطح  و  بودن  نرمال  آزمونداده  یریگبه  از  استفاده  با    ب ی ضر  ری نظ  کیپارامتر  یها ها، 

 مستقل و وابسته پرداخته شد   یرهایمتغ نیرابطه ب یبررس، به Fآزمونو  رسونیپ یهمبستگ

 یافته ها . 4

ا توص  نیدر  به  ابتدا  و  ق یتحق  یها افتهی  فی قسمت  و مشارکت    یا، مصرف رسانهیشناختتیجمع  یهایژگیدرباره 

 .شود یاشاره م  قیتحق یها هیآزمون فرض جیجوانان موردمطالعه پرداخته و در ادامه به نتا یاس یس

 ی شناختتیجمع های ویژگی

نفر( از آنها مرد و   ١9١درصد )  ٧/٤9نفر از جوانان شهر تهران است که    ٣٨٤پژوهش شامل    نیجامعه نمونه در ا

  ٢٣تا    ٢١نفر(    ٥٠درصد )  ١٣ساله،    ٢٠تا    ١٨افراد    نینفر( از ا  ٥٢درصد )  ٥/١٣نفر( زن، هستند.  ١9٣درصد )  ٣/٥٠

تا    ٣٠نفر(    ٧٧درصد )  ٢٠/ ١ساله ،    ٢9تا     ٢٧نفر(      ٦١درصد )9/١٥ساله،    ٢٦تا    ٢٤نفر(    ٥٦درصد )   ٦/١٤ساله،  

نفر(،   ٥٠)ترنییو پا  پلمی درصد د  ١٣  ،یلی ساله هستند.از نظر مدرک تحص  ٣٥تا    ٣٣نفر(    ٨٨درصد)  9/٢٢ساله و  ٣٢

و بالتر هستند.از    سانسی نفر( فوق ل  ٣9درصد)   ٢/١٠نفر( و    ٢٢9)سانسیدرصد ل  ٦/٥9نفر(،    ٦٦)پلمیدرصد فوق د  ٢/١٧

نفر(    ٦٠درصد )  ٦/١٥نفر( در غرب،    9٥درصد )   ٧/٢٤نفر( در شمال شهر تهران،    ٧٨درصد)  ٢٠/ ٣محل سکونت  نظر 

  شهر ساکن هستند.  نینفر( در جنوب ا ٧٣درصد ) ١9نفر( در شرق و  ٧٨درصد ) ٣/٢٠در مرکز، 



 علمداری و رضائیان /...ی اسیمصرف رسانه جوانان شهر تهران و رابطه آن با مشارکت س  99

 

 ( یارسانه مصرف های داخلی و خارجی )استفاده از رسانه زانیم

موردمطالعه پرداخته و در   یهااز رسانه کی استفاده افراد از هر زانی درباره م  قیتحق جینتا  فیبخش ابتدا به توص  نیدر ا

آنان پرداخته    ی امصرف رسانه  زانی به م  یو خارج  یداخل  ی هااز رسانه  ان یادامه ضمن اشاره به مجموع استفاده پاسخگو

 .  شودیم
 مختلف  یهااستفاده از رسانه  زانیبرحسب م انیپاسخگو ی درصدفراوان . 2جدول 

اصلاً  رسانه

استفاده  

 کنم ی نم

 1کمتر از 

 ساعت

٣-1 

 ساعت

5-٣ 

 ساعت

  5از  شتریب

 ساعت

  انحراف ن یانگیم

 اریمع

  یاجتماع یها شبکه

 ی خارج

٦٨٥/٠ ٨٧/٣ ٨/٣٢ ٢/٢٤ ٦/٢٧ ٦/٨ ٦/١ 

 ٧٥٤/٠ ٧٧/٣ 9/٢٨ ٣٢ ٨/٢٥ ٣/١٣ ٠ ی خارج  یهارسانامیپ

  یلیموبا  یهارسانامیپ

 ی داخل

٧/٢ ٤٣ ٣/٢٠9 9/٢٧/٢ ١/٣ ٣ 9٣٢/٠ 

 ٦٥٢/٠ 9٣/١ ٠ ٠ 9/١٠ ٢/٤9 ٨/٣9 ج ا(  یمای)س ونیزیتلو

  یاماهواره یها شبکه

 ی خارج زبانیفارس

٨/٣9 ٨٣١/٠ ٨٢/١ ٦/١ ٦/١ ٥/١٢ ٥/٤٤ 

  یاجتماع یها شبکه

 ی داخل

٧٢٢/٠ ٦٦/١ ٠ ٠ ٨/١٤ ٧/٣٦ ٤/٤٨ 

ها و مجلات روزنامه

 ی داخل

٢/٤9 9/٥٧٢/٠ ٥٥/١ ٠ ٠ ٣/٢ ٤٦ 

 ٤٣٢/٠ ١٦/١ ٠ ٨/٠ ٠ ٣/١٣ 9/٨٥ ی داخل یوهایراد

 ٢٢٨/٠ ٠٥/١ ٠ ٠ ٠ ٥/٥ ٥/9٤ ی خارج یوهایراد

 

  ن یدر بالتر  ٨٧/٣  نیانگیبا م   ی خارج  یاجتماع  یها استفاده از شبکه  ،١-٥  وستاریدر پ  افتیدر  توانیم  ٢به جدول  باتوجه

  ی داخل   ونیزی، تلو٢٧/٢  ی داخل  یلیموبا  یهارسانامی، پ٧٧/٣  یخارج  یها رسانامی پ  بیرتبه قرار دارد و پس از آن به ترت 

شبکه9٣/١ خارج  یفارس  ییاماهواره  یها،  شبکه٨/١  یزبان  روزنامه٦٦/١  یداخل  یاجتماع   یها،  مجلات  ،  و  ها 

 قراردارد. یبعد یها در رتبه ٠٥/١ نیانگیبا م یخارج یوها یو راد ١٦/١ یداخل یی ویراد یها ، شبکه٥٥/١یداخل

 
 یو خارج ی داخل یها برحسب مجموع استفاده از رسانه  انیپاسخگو ی درصد فراوان  .٣جدول 

 ار یمع انحراف ن یانگیم ادیز اریبس ادیز متوسط  کم کم  اریبس رسانه

 ٨9/٠ ٨٠٥/١ ٠ ٠ ٠ ١/٤٦ 9/٥٣ ی داخل یهارسانه

 ٦١/٠ ٦٢/٢ ٦/١ 9/٣ ٢/٣٥ ٦/٥١ ٨/٧ ی خارج  یهارسانه

 ٧٥/٠ ٢١/٢ ٠ ٠ ٨/٧ ٧/٧9 ٥/١٢ ی امجموع مصرف رسانه

 



 100 ١٤٠٥، سال  دوم، شماره دومسیاست و توسعه، دوره زیست 

 

درصد    ٧/٧9،    ارکمینفر( در سطح بس  ٤٨درصد )٥/١٢  ، یااز نظر مصرف رسانه  افت ی در  توانیم  ٣به جدول  باتوجه

  ی حاک  نیانگی م  سهیقرار دارند. لزم به ذکر است مقانفر(  در سطح متوسط    ٣٠درصد )  ٨/٧نفر( در سطح کم و    ٣٠٦)

  است   ٨٠٥/١ نیانگیبا م یداخل ی هااز رسانه شتریب ٦٢/٢  نیانگی با م یخارج یهااز آن است که استفاده از رسانه

 در جامعه موردمطالعه   یاسی س مشارکت 

منظور    ن یپرداخته شده است. بد  انیپاسخگو  یاسی مشارکت س  زانیپژوهش درباره م  یهاافتهی  ف یبخش به توص  نیدر ا

قرار گرفته و در ادامه به    یمورد بررس  یاسیس  یهاتی از فعال  کیآمده درباره شرکت افراد در هردستبه  جیابتدا نتا

 . شودیوابسته اشاره م ریعنوان متغبه یاسی مشارکت س  زانیم
 یاس یمختلف س یهاتیبرحسب شرکت در فعال انیپاسخگو ی درصد فراوان  .4جدول 

 ار یمع انحراف ن یانگیم اد یز اریبس اد یز ی تا حدود کم کم اریبس ت ینوع فعال

 ٧٢٦/٠ ٢ ٨/٠ ٨/٠ ٣/٢٠ ٧/٥٤ ٤/٢٣ شرکت در انتخابات

 ٨٨٤/٠ ٦٤/١ ٠ ٠ ٠ ٦/٥٨ ١/٣9 ی مجاز یمحتوا در فضا دیتول

 9٣٦/٠ ٦٣/١ ٠ ٠ ٠ ٢/٤9 ٨/٤٣ یاسیشرکت در تظاهرات س

 ١/٤٦ یاسیس ی کسب آگاه

 

9/٥٧١/٠ ٦/١ ٠ ٠ ٧ ٤٦ 

 یاس ی س یهادر تشکل تیفعال

 

9/٨٥ 

 

٥٥٢/٠ ٤/١ ٠ ٠ ٠ ١/١٤ 

مناظره جلسات  در    ی هاشرکت 

 یاس یس

١/9٦ 9/٢٧ ٠٣/١ ٠ ٠ ٠ ٣9/٠ 

 

  ٢ن یانگی با م  در انتخابات  شرکت  ١- ٥وستار یمختلف، در پ  یاس یس  یهاتیفعال  انیدر م  افتیتوان دریم  ٤به جدول  باتوجه

  ی آگاه، کسب١/ ٦٣ی اسی، شرکت در تظاهرات س ٦٤/١  یمجاز   ی در فضادمحتوای رتبه قراردارد. پس از آن تول  ن یدر بالتر

  ی ها در رتبه  ٠٣/١  نیانگیبا م  یاسیس  یهاو شرکت در جلسات مناظره  ٤/١  یاسی س  یها در تشکلتی، فعال٦/١یاس یس

 قرار دارد.  یبعد
 یاس ی مشارکت س زانیبرحسب م انیپاسخگو ی درصد فراوان  .5جدول 

 اد یز اریبس اد یز متوسط کم کم اریبس مشارکت زانیم

 ٠ ٠ ٠ ٣/٢ ٧/9٧ ی درصد فراوان

 

جدول  باتوجه س٣٧٥درصد)  ٧/9٧  افت،یدر  توانیم  ٥به  مشارکت  نظر  از  بس  یاس ینفر(  سطح  و  اریدر    ٣/٢کم 

ملاحضه نشد. لزم به    یخاص   یفراوان  اد،یز  اریو بس  ادیقراردارند.ضمنا در سطوح متوسط، زنفر( در سطح کم  9درصد)

 است. ١.٥٥  یاسی مشارکت س نی انگی ، م١-٥  فی ذکر است در ط

 ق ی تحق ی هاهیفرض آزمون
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پرداخته     یاس یمشارکت س   با  یامصرف رسانه  نیبر وجود رابطه ب  یمبن   قیتحق   یهاهیآزمون فرض  جیبه نتا  خشب  نیدر ا

 ی اسی مشارکت س  زانیو م ی ا مصرف رسانه نیب ی: وجود همبستگیاصل هیفرض.  شودیم

نرمال است،    یآن منطبق بر منحن  ع یو توز  شده  یریگهانداز  ی امورد مطالعه در سطح فاصله  یرها یبه آن که متغباتوجه

 است.  هشد هاستفاد رسونی پ یهمبستگ ب یضرها از آن نیآزمون وجود رابطه ب یبرا
 یاصل  ه یآزمون فرض جه ینت .6جدول 

  توان یم  نیاست. بنابرا  ٣٥9/٠  یو سطح معنادار   -٠٤٧/٠با ارزش    رسونی آماره پ  افتیدر  توانیم  ٦به جدول  باتوجه

در ادامه    جه،ی نت  نیمعنادار وجود ندارد. نظر به حصول ا  یهمبستگ   یاسیو مشارکت س  یا مصرف رسانه  زانیم  نیگفت ب

  ی اسی با مشارکت س  یو خارج  یداخل  یها استفاده از رسانه  نیب  یبر وجود همبستگ  یمبن   یفرع  یهاهیبه آزمون فرض

 ی اس یبا مشارکت س یداخل یهااستفاده از رسانه نیب ی: وجود همبستگ١ ی فرع هی.فرضشودیپرداخته م

  آنوا Fو    رسونی پ  یهمبستگ  ب یبخش ، برحسب مورد از ضر  نیآزمون روابط مفروض در ا  یلزم به ذکر است برا 

 استفاده شده است. 

 (  ی اس یو مشارکت س ی داخل  یها)رسانه   1ی فرع  ه یآزمون فرض جی نتا .7جدول 

 هیفرض نوع آزمون ارزش آماره  ی سطح معنادار جهینت

 F ٣٧/١ ٠٢٦٢/٠ معنادار دارد   تفاوت
مشارکت  زانی ج ا( و م یما ی)س ونیزیتلو یها برنامه

 ی اسیس

 F ٠٣/٢ ٧٠٥/٠ معنادار ندارد   تفاوت
مشارکت    زانیج ا( و م  ی)صدا ییویراد یها برنامه

 ی اسیس

 F ٣٢/١ ١٠١/٠ معنادار ندارد   تفاوت
مشارکت  زانیو م یرانیها و مجلات اروزنامه

 ی اسیس

 F ٢٨/١ ٠١٢/٠ معنادار دارد   تفاوت
و...( و    تای )بله، ا یداخل یلیموبا  یهارسانامیاز پ

 ی اسی مشارکت س زانیم

 F ٠٤/١ ١٠٣/٠ معنادار ندارد   تفاوت
  زانی و...( و م  کای)روب  یداخل یاجتماع یها شبکه

 ی اسیمشارکت س

با   می از نوع مستق یهمبستگ

 دارد  فیشدت ضع
 یداخل یها مجموع رسانه رسون یپ ٠٤٥/٠ ٠٣١/٠

 

با    میمستق  یهمبستگ  یاس یبا مشارکت س  ی داخل  ی هامجموع  مصرف رسانه  نیب  افت یدر  توان یم  ٧به جدول  باتوجه

  ی اسیمذکور افزوده شود مشارکت س  یها استفاده از رسانه  زانیهر چه بر م  گرید  یوجود دارد. به عبارت   فیشدت ضع

  کسان ی  یداخل  یهارسانه  یمذکور در مورداستفاده از تمام  جهی. لزم به ذکر است نتابدی یم شیافزا یاتا اندازه زیافراد ن

 ، یداخل   ی هاسانرامیو پ  ونیزیتلو  یها کنندگان از شبکهاستفاده  ن یب  یاسیمشارکت س  زان ی از نظر م  کهینحوبه  ستین

 هیفرض ارزش آماره  ی سطح معنادار جهینت

رسانه -٠٤٧/٠ ٣٥9/٠ ندارد  یهمبستگ جوانان    یامصرف 

مشارکت   و  تهران  شهر 

 ی اسیآنان در امور س
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دارد،    ی کمتر اربردکه معمولً ک  ی داخل  ی هارسانه  ر یاز سا  کنندگان استفادهآنکه در مورد معنادار وجود دارد حال   تفاوت 

ب  یاسیمشارکت س  نیانگیمرابطه ملاحضه نشد.    نیوجود ا   ٨در جدول    یداخل  یهاکنندگان از رسانهاستفاده  نیدر 

 آورده شده است. 
 یداخل   یهاکنندگان رسانه مصرف نیدر ب  ی اسیمشارکت س نیانگیم سه یمقا. 8جدول

 رسانه
استفاده   اصلا

 کنم ی نم

 کیاز  کمتر

 ساعت
 ساعت ٣-5 نیب ساعت 1-٣ نیب

 5از  ترشیب

 ساعت

 - - ٤9/٤ ٣٧/٤ ٠٧/٤ ون یزیتلو

 - - ٠٧٥/٣ ٦/٣ ١٤/٤ یداخل ویراد

 - - ٣٥/٤ ٥٤/٤ ٢٥/٤ و مجله روزنامه 

 - ٠٠٣/٤ ٧٦/٣ ٧٢/٣ ٣١/٣ یداخل  یهارسانامیپ

 - - ٢١/٤ ٠١/٤ ٢٥/٤ یداخل  ی اجتماع یهاشبکه 

  ن ی انگی م شود،یافزوده م  یداخل یها رسانامی و پ ونیزیاستفاده از تلو  زانی هرچه بر م افتیدر توانیم  ٨توجه جدول   با

 .ابدی یم شی افزا  یبه صورت معنادار زیها ن آن یاسیمشارکت س

 ی اسیبا مشارکت س یخارج یهااستفاده از رسانه نیب ی: وجود همبستگ٢ ی فرع هیفرض 

 استفاده شده است.   آنوا  Fو    رسونیپ  یهمبستگ  بی، برحسب مورد از ضر  زی بخش ن  نیآزمون روابط مفروض در ا   یبرا
 ( ی اس یو مشارکت س ی خارج یها)رسانه  2یفرع ه ی فرض جی نتا . 9جدول 

سطح   جهینت

 ی معنادار

ارزش 

 آماره 

نوع 

 آزمون

 هیفرض

   یاسیمشارکت س زان یو م  زبانیفارس یاماهواره یها شبکه F ٧٣/٠ ٠٤٨/٠ معنادار  دارد   تفاوت

  یاسیمشارکت س زانیو م  یخارج یوهایراد F 9٧/١ ٢٠٧/٠ معنادار ندارد   تفاوت

   یاسیمشارکت س  زانیاپ، تلگرام و...( و م)واتس یخارج رسانامیپ F ٣٨/١ ٠٢٧/٠ معنادار دارد   تفاوت

ابوک سیف  نستاگرام،ی)ا  یخارج  یاجتماع  یها شبکه F ٥٠٢/٢ ٠٤٢/٠ معنادار دارد   تفاوت م   کسی،  و    زان یو...( 

 ی اسیمشارکت س

نوع    یهمبستگ از 

  ف یمعکوس با شدت ضع

 دارد

 ی اسیبا مشارکت س   یخارج یها مجموع رسانه رسون یپ -١٧٥/٠ ٠١٤/٠

معکوس با    یهمبستگ  یاس یبا مشارکت س  ی خارج  یهامجموع  مصرف رسانه  نیب  افتیدر  توانیم9به جدول  باتوجه

  ی اس ی شده افزوده شود مشارکت س  ادی  یها استفاده از رسانه  زانی هر چه بر م  گرید  ریوجود دارد. به تعب  فیشدت ضع

  ی واحد   هیاز رو  یخارج  یها رسانه  هیدر مورد استفاده از کل  جهی نت  ن یکه اآن  ح ی. توضابدییکاهش م  یا تا اندازه  زی افراد ن

نحو  کند ینم  ی رویپ م  ازکه    ی به  س  زان ی نظر  از  استفاده  نیب  ی اسیمشارکت    ی فارس  یا ماهواره  یهاشبکهکنندگان 

  ی خارج  یها رسانه  ریمعنادار وجود دارد. حال آنکه در مورد سا  تفاوت  یخارج  یاجتماع  یهاشبکه  و  ها رسانامی،پزبان

  ١٠در جدول    یخارج  یها کنندگان از رسانهاستفاده  نی در ب  ی اسی مشارکت س  نیانگی. م شودیرابطه ملاحضه نم  نیا

 آورده شده است. 
 یخارج ی هاکنندگان رسانه مصرف نیدر ب ی اس ی مشارکت س نیانگی م سه یمقا. 10جدول
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استفاده    اصلا رسانه

 کنم ی نم

 ساعت 5از  ترشیب ساعت ٣-5 نیب ساعت 1-٣ نیب ساعت کیاز  کمتر

 ١٢/٠ ٥٤/٠ 9٦/٣ ٠٣/٤ ٢/٤ ماهواره

 - - - 9٧/٢ ٠٢/٣ یخارج ویراد

 - ٤٢/٣ ٣٨/٣ ٥٣/٣ ٤/٣ یخارج  یهاامرسانیپ

 ٠٠٢/٣ ٤/٣ ١٤/٣ ٢٥/٣ ٥٤/٠ یخارج  ی اجتماع یهاشبکه 

  ی اجتماع   یهازبان و شبکه   یفارس  یا ماهواره  یها شبکهاستفاده از    زانی هرچه بر م  افتیدر  توانیم   ١٠توجه به جدول   با

رابطه در مورد    نی. البته اابدی یکاهش م  ی به صورت معنادار  ز ی ن  هاآن  ی اسی مشارکت س  نی انگیم  شود،یم  افزوده  یخارج

 . شودیها ملاحضه نمرسانه ری و سا یخارج یهارسانامیپ

 گیرینتیجه. 5

آن    یمختلف محقق شده و بقا  یها با اتکا بر حضور گسترده مردم در عرصه  رانیدر ا  یاسلام  یاستقرار نظام جمهور 

  ی اسی س  یها از عرصه  یبر شرکت مردم در برخ  ینکته، مرور  نیرغم امشارکت گسترده است. به  نیدر گرو هم  زین

کاهش،   نیعرصه است. ا  ن یمشارکت مردم در ا  زان یاز کاهش م  یحاک   ر،ی چند ساله اخ  یط   ی انتخابات سراسر  ر ینظ

نسل جوان از نمود و    نی در ب  دهیپد نیاز آن است که ا  ی ملاحظه است، اما شواهد حاکاغلب اقشار قابل نیاگرچه در ب

به    کی باشد که هر    یمتأثر از عوامل گوناگون  تواندیم  ی اسیبرخوردار است. مشارکت افراد در امور س  یشتریبروز ب

  ن یبر مخاطب  ریها اشاره کرد که با تأثبه نقش رسانه  توانیعوامل م   نیآن اثرگذار است. از جمله ا  زانی نوبه خود بر م

پژوهش حاضر بر آن شده تا بدواً به    انیدر جر  رو،نیآنان باشند. ازا  ی ها و رفتارهانگرش  کنندهنییتع  توانندیخود م

 .پرداخته شود  یاسی( و مشارکت سیو خارج ی)اعم از داخل یا مجموع مصرف رسانه نیرابطه ب یبررس

ملاحظه نشد. به    ریدو متغ  نیا  نیب  یآن بود که برخلاف انتظار، رابطه همبستگ  یایباره گو  نیدر ا  قی تحق  جینتا

  نیافراد داشته باشد. ا  یاس یدر مشارکت س  ی ریتأث  تواندیمختلف نم  ی هازمان استفاده از رسانهصرف مدت  گر،ید  ریتعب

بر وجود رابطه    ادشده،ینداشت؛ چراکه در موارد    ی( همخوان١٣9٥)   ی( و قاض١٤٠١)  یمطالعات شاکر   جیبا نتا  افتهی

  گر، ید  یقرار نگرفت. از سو  دیی رابطه مورد تأ  نیوجود ا  ق،یتحق  نیآنکه در اشده بود. حال  دی تأک نهیزم  نیدر ا  میمستق

  ی امصرف رسانه  شی افزا  ه،ی نظر  نینداشت. بر اساس ا  ی لرنر آورده شد، همخوان  لیدان  هیبا آنچه درباره نظر  افتهی  نیا

رابطه مورد    نیپژوهش نشان داد که وجود ا  نیآنکه ا. حال شودیم  یاسی مشارکت س  جهی و در نت  یآگاه  شی منجر به افزا

آن است   دیافراد است، مؤ یاسی س یها بر رفتارهارسانه  ریتأث  ندیفرا یدگیچی از پ ینکته که حاک نیقرار نگرفت. ا دییتأ

 .مرتبط دانست  یاسی مشارکت س ش یرا به افزا یا هر نوع مصرف رسانه توانیکه لزوماً نم

  ی هابه دو دسته رسانه  یاسیبه ساختار س  یمورد مطالعه بر حسب وابستگ  ی هارسانه  ادشده،ی  جه یحصول نت  یدر پ

از دو دسته رسانه مذکور با مشارکت    کیاستفاده از هر    نیب  یشد و متعاقب آن، رابطه همبستگ  میتقس  یو خارج  یداخل

  ی ها استفاده از مجموع رسانه  زانیم  نیآن است که ب  یایگو  ادشدهیآزمون روابط    جیقرار گرفت. نتا  یمورد بررس  یاس یس

س  یداخل مشارکت  همبستگ  ، یاسی با  حال   میمستق  ی رابطه  دارد.  اوجود  مجموع    نیآنکه  از  استفاده  مورد  در  رابطه 

  زان یکه آنچه در م  افتیدر  توانیم  ه یپا  نیمعکوس است. بر ا  یاز نوع همبستگ   ،یاس یبا مشارکت س  یخارج  ی هارسانه
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  یاسی س  یبه ساختارها   یها از نظر وابستگ استفاده، بلکه نوع رسانه  زانی افراد اثرگذار است، نه صرف م  یاسیمشارکت س

 .هاستآن یمنتشره از سو  یتبع آن، محتواو به

  ی (، جندق ١٣9٥)  ی(، صادق ١٣9٧)  ی ری (، قد١٣9٧(، خواجه ) ١٤٠١)   یمطالعات فتح  جی با نتا  ییاز سو  افتهی  نیا

  گر، ید  ریاست. به تعب  افتهی  نیا  دیمؤ  زین  قاتیتحق  نیا  جی نتا  رایدارد، ز  ی( همخوان ٢٠٢٢( و ماتس ) ٢٠٢٣)  می(، ک١٣9٥)

معکوس    یو همبستگ  یاس یبا مشارکت س  یداخل  یهامصرف رسانه  نیب  میمستق  یبه وجود همبستگ  زی مطالعات ن  نیدر ا

  ی هاهیبا نظر  نیهمچن  قی تحق  نیا  یهاافتهیاشاره شده است.    یاسی با مشارکت س  یخارج  یها استفاده از رسانه  نیب

 .دارد یهمخوان یو شناخت اجتماع یاجتماع ی ریادگی ،یاستفاده و رضامند 

ها است  آن یو اجتماع یفرد یها زهی و انگ ازهایافراد تابع ن یامصرف رسانه ،یاستفاده و رضامند هیبر حسب نظر

. روشن است که در پردازدیموردنظر خود، به انتخاب رسانه و استفاده از آن م  یمحتوا   یو مخاطب فعال در جستجو

  ی هاگفت، مخاطبان رسانه  توانیم  هینظر  نیرسانه منتخب قرار دارد. با توجه به ا  ریمخاطب کماکان تحت تأث  ند،یفرا  نیا

  ج یهستند. نتا یو اجتماع ی اسیس یآگاه نهیخود در زم یازها یطور فعال به دنبال برآورده ساختن نبه  یو خارج یداخل

به استفاده   یشتریب  لیبرخوردارند، تما  یبالتر  یاسیکه از مشارکت س  یآن دسته از افراد  دهدینشان م  زی ن  قیتحق  نیا

افراد به مشارکت    قیو تشو  بیبه ترغ  میرمستقیغ  ای  میطور مستق ها بهرسانه  نیدارند که معمولً ا  یداخل  یهااز رسانه

استفاده    یخارج  یها از رسانه  شتریدارند، ب  یکمتر   یاسی که مشارکت س  ی. در مقابل، آن دسته از افرادپردازندیم  یاس یس

 .دهندیارائه م یتیحاکم یو نهادها  یداخل  یها استیو مخالف س یانتقاد  یکه غالباً محتوا کنندیم

عمل کنند.    یاس یس  یر یپذ عنوان ابزار جامعهبه  توانندیها مرسانه  زی باندورا ن  ی اجتماع  ی ریادگی   هی بر حسب نظر

  گاه یآن، از جا  یشده از سوارائه  ینوع رسانه و محتوا  ان،یم  نینقش، نشان داد که در ا  نی ا  دییضمن تأ  قیتحق   نیا  جینتا

دارند،    دیتأک  یاسیبه مشارکت س  قیبر تشو  شتریکه ب  یداخل  یها طور خاص، رسانهبرخوردار است. به  یاژهیو  تیو اهم

خود    یانتقاد   یبا محتوا   یخارج  ی هاکه رسانه  یاثرگذار هستند، در حال  یمشارکت  یرفتارها   ت یطور مثبت در تقوبه

 .شوند یاس یدر برابر نظام س یانتقاد  یهانگرش  تیو تقو یاسی ممکن است موجب کاهش مشارکت س

  ، ی ارسانه  ینوع محتوا  کندیم  انیکرد که ب  یبررس  زی ن  یشناخت اجتماع  هیدر چارچوب نظر  توانیرا م   هاافتهی  نیا

  ی ها رسانه  نهیدر زم  ژهیو. بهگذاردیها اثر مآن  یبر رفتارها   ت،ی و در نها  دهدیافراد را شکل م   ی شناخت  یهابرداشت

کند. اگر    فایافراد ا  یاسی س  یبه رفتارها  یدهدر شکل  ی دی نقش کل  تواندیشده مارائه  ی نوع محتوا   ،یو خارج  یداخل

  رگذاری افراد تأث  یاسیس  یبر رفتارها   میطور مستقداشته باشد، به  دیتأک  ییجوها بر مشارکت و مشارکترسانه  یمحتوا

 .کند قیتشو یاسیس  یهاتیها را به شرکت در فعالآن تواندیاست و م 

  ی اس یدر مشارکت س   یو خارج   یداخل  یها بر تفاوت نقش رسانه  یفی پژوهش، با آنکه در سطح توص نیا  یهاافتهی

مصرف رسانه باشد،    یِاز آنکه تابع کمّ شیب  «، یاسی که مسئله »مشارکت س دهندینشان م  یل یدارند، در سطح تحل  دی تأک

  ی برا   ینیتنها تضمنه  ییتنهامصرف رسانه به  گر،یاست. به عبارت د  یارسانه  یو معناپرداز   یاسی تابع ساختار اعتماد س

س مشارکت  سرما  ست،ین  یاسیارتقاء  حضور  بدون  معنا  یاجتماع  هیبلکه  نظام  به    ،یاسی س  یسازو  است  ممکن 

 .منجر شود یاسیس ییواگرا یانزوا و حت ،یاعتمادیب
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  ی اسی مشارکت س فی بازتعر ی در معرض نوع ،یخارج ی هاعنوان مخاطب عمده رسانهنسل جوان به ان،یم  نیدر ا

مشارکت دارد؛  با کنش  ی قرار  الزاماً  انتخابات    شودینم  فیتعر  یرسم  یها که  قالب  هاییمای راهپ   ای)مانند  در  بلکه   ،)

اگر صرفاً بر ابزار    یاسی که نظام س  دهد ینشان م  یخوبامر به  نی. اابدییمعنا م  نینماد  ا ی  تالیجید  ، یاعتراض  یهاکنش

  ی . مسئله، صرفاً دسترسماند یجوانان ناکام م  تیو جذب ذهن  یتحولت درون  ییکند، در بازنما  هی تک  یداخل  یارسانه

 .است تیمشروع  تیبلکه رقابت بر سر روا ست،یبه رسانه ن 

  ی کارکرد واقع   یتنها در صورت   «یاسیس  یر یپذ »جامعه  ای  «یچون »استفاده و رضامند  ییهاهیاساس، نظر  نیبر ا

نداشته باشد،    ت یو شفاف  ت یکه نزد مخاطب مشروع  یا رسانه اعتماد داشته باشد. رسانه  امیکه مخاطب به پ   ابند ییم

  ت یفقط بر اهمپژوهش نه  نیا  یهاافتهی   ن،یکند. بنابرا  دا یمحتوا کند، ممکن است کارکرد عکس پ  دی هرچقدر هم تول

  دانیدر م  ییچندصدا  رشیو پذ   یاعتماد عموم   هیسرما  ی بازساز   ،یرسم  تیروا  یینوع رسانه، بلکه بر ضرورت بازآرا

از آنکه در گرو   شیب  ،یاسلام   یدر جمهور   یاسیمشارکت س  ندهیآ  افتیدر  توانیم  ن یدللت دارند. همچن   یارسانه

وگو،  قابل گفت  یها رسانه  ری از مس  دی با نسل جد  تیرابطه حاکم  یباشد، در گرو بازساز   یغیتبل  یها رسانه  ش یافزا

است که با    یعموم  استی س  یمسئله  کیبلکه    ست،ین  ی ادستور رسانه  کی صرفاً    ر،یمس  نیاست. ا  هیگو و چندل پاسخ

 .نظام گره خورده است ی دار ی و پا تی سرنوشت مشروع

مخاطبان، افراد بر حسب نوع رسانه    یو رفتارها  هاشیگرا  یری گها در شکلاست با توجه به نقش رسانه  یهیبد

  ی ا تا اندازه تواند ینکته م  نی. ادهندیبروز م  نه یزم  ن یرا در ا  ی مختلف یها (، کنشیخارج  ا ی  ی مورد استفاده خود )داخل

  ج ی باشد. چراکه طبق نتا  ر یاخ  ی هاسال   ی ط  ی اسی نسل جوان، در امور س  ژه یومشارکت افراد، به زانی کاهش م  کنندهنییتب

  ن، یاست؛ بنابرا  یخارج  ی ها کمتر از رسانه  یصورت بارز دوره به  نیدر ا  ی داخل  ی هااستفاده از رسانه  زانیپژوهش، م

 .کنندیامور شرکت نم نیهستند که در ا یمراتب کمتر از اشخاص مشارکت دارند، به یاس ی که در امور س  یتعداد افراد

 

 سندگانیمشارکت نو. 6

 .بوده است  یمقاله به صورت مساو نیسندگان در اینو مشارکت 

 ی منابع مال. 7

افت نشده یدر  یمال  ت ی حما  یسازمان  چینوشتن آن، از ه  یو براحاصل پژوهش مستقل نویسندگان است  مقاله    نیا

 است. 

 تعارض منافع . 8

 وجود ندارد.  یتعارض منافع  چگونهیمقاله ه   نیسندگان، در ایبه اظهار نو بنا
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